
Обществознание (Современный менеджер) 
1. Приведите три примера преимуществ организации бизнеса в форме акционерного общества (АО). 

 
 
 
 

2. Установите соответствие между видами издержек и затратами фирмы: к каждой позиции, данной в 
первом столбце, подберите соответствующую позицию из второго столбца. 

Затраты фирмы Вид 
A) арендная плата за здание 
Б) расходы на упаковочный материал 
B) заработная плата бухгалтера 
Г) сдельная зарплата рабочих 
Д) расходы на перевозку продукции 

1. постоянные 
2. переменные 

Запишите в таблицу выбранные цифры под соответствующими буквами  
А Б В Г Д 
     

3. Агрокомбинат выращивает в теплицах овощи и зелень. К капиталу фирмы относятся (относится): 
а) работники теплиц; 
б) оборудование теплиц; 
в) земля под теплицами; 
г) руководство агрокомбината. 
 

4. Запишите слово, пропущенное в таблице. 

Процесс Подсудные дела 

Уголовный Изобличение преступников, предание их суду, назначение наказания 

… Исковые дела по спорам, возникающим из семейных правоотношений 

5. На фондовом рынке происходит 
а) взаимодействие непосредственных производителей продукции; 
б) купля-продажа ранее выпущенных активов; 
в) оборот товаров сельскохозяйственного назначения; 
г) покупка и продажа недвижимости. 
 

6. Для какой общности характерны следующие черты: особенности языка, культуры, единая историческая 
память? 

а) профессиональной; 
б) территориальной; 
в) демографической; 
г) этнической. 
 

7. Найдите в приведенном ниже списке средства массовой коммуникации, возникшие в XX в.  
а) кинематограф; 
б) Интернет; 
в) телевидение; 
г) газеты; 
д) радио. 
 

8. Гражданин Н. закончил курс основ предпринимательства и решил основать собственное частное 
индивидуальное предприятие, заняться разработкой сайтов. Выберите в приведённом ниже списке 
преимущества подобной формы бизнеса. 

а) лёгкость получения банковских кредитов; 
б) высокая степень сохранности коммерческой информации; 
в) простота организации и управления; 
г) не надо делиться прибылью с совладельцами; 
д) достаточно средств для рекламной кампании; 
е) возможность привлечь высококлассных специалистов. 


