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OTBOPOYHbLIN 3TAN
KNIOYUN/KPUTEPWUMNU
10-11 KNACCHI

2 TYyPp
Baok 1 5 0asI0B
1 3 4 5
cherchent avec le en critique
Buiok 2. ®pa3oBasi CBA3HOCTH 10 6an0B
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
E H A K B J D F C G
Buiok 3. JlekcuKo-rpaMMaTHYecKHuii TecT 10 6ans0B
1 | Tout le monde
2 |de
3 | frottez
4 | luise
5|
6 | Comme
7 | qui
8 | d'émettre
9 |nel
10 |a
Baok 4. Jlekcuko-rpaMMaTH4YecKHil TecT 10 6an0oB
1 | apris
2 | contenait
3 | possédait
4 | avait acheté
5 |atiré
6 |arepli¢e
7 | connaissait
8 |aeu
9 | stoppe
10 | descende
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Baok 5. [ToauMaHue NMCbMEHHOI0 TEKCTA

1. La rentrée télé¢ désigne une période de 1’année ou les nouvelles €émissions et les nouveaux
programmes sont présentés aux téléspectateurs.

Réponse : Vrai

Justification : C’est la période aprés les vacances d’été pendant laquelle les chaines télé
introduisent de nouvelles émissions et de nouveaux programmes.

2. Une fois présentée, la programmation ne peut étre modifiée qu’a la rentrée Suivante, en
septembre.

Réponse : Faux

Justification : Les chaines peuvent changer leur programmation lors de la deuxiéme rentrée télé, en
janvier.

3. Le « mercato télé » est un moment de 1’année pendant lequel les footballeurs francais animent les
émissions de sport.

Réponse : Faux

Justification : C’est la période pendant laquelle les animateurs et les journalistes peuvent changer
de chaine ou d’émission.

4. Pour savoir quelles sont les émissions les plus regardées, 1’entreprise Médiamétrie installe un
boitier ¢lectronique sur les téléviseurs de chaque famille.

Réponse : Faux

Justification : Médiamétrie installe un boitier électronique sur les téléviseurs des gens qui
appartiennent a des groupes bien définis et qui participent aux mesures.

5. Les chaines utilisent les informations sur les préférences des téléspectateurs pour mieux vendre
leurs publicités.

Réponse : Vrai

Justification : Les publicités qui accompagnent les émissions les plus populaires sont vendues plus

cher.
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Baok 6. [TucbmenHasi peub 55 6ans0B

Konkypc nucbMeHHO# peun

KpnTepnn OLCHUBAHUSA MUCBMEHHOI'0 OTBETA: ONMMCAHUC U UHTCPHIPLCTALIUA JOKYMCHTA-OCHOBBI
(I[I/IaJ'IOFI/I‘IeCKI/Iﬁ TCKCT) B BUJC IMCbMCHHOI'O KOMMCHTAapUs.

PemieHue KOMMYHUKATHBHOM 3a/1a4u 30 6a110B

* Bemmonnenue tpeboBanuii, chOpMyIUPOBAHHBIX B 331aHUU

Tun Tekcra (KOMMEHTapuil), yKa3aHHOE KOJMYECTBO CJIOB, PACIOJIOKEHUE TEKCTA HA 3
CTpaHMIIE, 3ar0JIOBOK

 BoccranasiuBaeT AHalOrHYECKyI0 CUTYAIMIO, OTBeYast Ha Borpocsl Qui ? Quoi ? Ou ?
Quand ? Comment ? Pourquoi ?

MoXeT sICHO M 4eTKO OTHCHIBATH YYaCTHUKOB MHTEPAKIINHU, (PaKThl, COOBITHS WIN
HaOJIIOACHUS

° AI{@KB&THO 00OCHOBBIBACT CACJIaHHBIC BBIBOABI U TMIIOTE3bI 10 CUTYAaTUBHOMY BKIIOUCHUIO

JMajora 12
MoskeT npeacTaBUuTh U OOBSICHUTH CBOE TIOHUMAaHHUE TOKyMEHTa, ChOPMYIUPOBAHHbBIE

IrUnoTE3bl, OCHOBHBIC MBICJIM CBOCTO KOMMCHTApPUA JOCTATOYHO AICHO U Y€TKO

* CBA3HOCTH M JJOTHYHOCTh TEKCTa
O(bOpMJ'IHeT KOMMeHTapHﬁ, CO6J'IIO,Z[8.$I CBA3BHOCTD U JIOTUYHOCTB ITIOCTPOCHHA

S3pikoBasi komneTenuus (yposensb Bl+) 25 6as1oB

* Mopgo-cuHTaKcuc

HpaBI/IJ'ILHO ynOTpe6JIHeT [J1aroJIbHbIC BpEMCHA U HAKIIOHCHUS, MECCTOUMCHUS, S)
ACTCPMUHATUBLI, KOHHCKTOPBI U T.1.

* Buagenue nucbMeHHOM (ppa3oit

Brnaneer ¢pa3oBoit opranusanyeil IMCbMEHHOTO TEKCTA M CHHTaKCHYECKON S
BapHaTUBHOCTHIO HA (Pa30BOM ypOBHE

e JlekcHKa

Bnaz[eeT JICKCUYCCKHUM 3allaCoM, IO3BOJAIOIINMM BbBICKA3aTbCA I10 HpeHHO)KeHHOP’I TEME,
06GCH6‘~II/IBaI-OHlI/IM TOYHOC BBIPAKCHHUEC MBICIIM U OTCYTCTBUC HCOIIPpAaBAAHHBIX ITOBTOPOB.

10
YHOTpe6H}IeT CJIOBAa B X TOYHOM JICKCUYCCKOM 3HAYCHUHU

JlonmycTUMO He3HAUUTENbHOE KOJMYECTBO OIIMOOK B BBIOOPE CIIOB, €CIIM ITO HE
3aTpyaHsAeT noHuMaHus Tekcta (3% oT 3ajaHHOTO 00beMa)

* Opdorpadus
Brnaneet nexcuueckoi u rpaMMaTHUECKOM (IPaKTUYECKU BCE BUJIBI COTJIACOBAHUI)
opdorpadueit 5
[TyHKTyaIus B EJIOM COOTBETCTBYET (paHIly3CKON HOpME (JIOIYCTUMO HEKOTOPOE
BIIMSTHUE PYCCKOTO SA3BIKA)




